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計畫背景計畫背景

一、全球民眾消費模式近年出現明顯變化，文化已隨貿易全球化而成為
可行銷的商品，嶄新之國際文化競技場域已然出現，台灣如欲搶食
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可行銷的商品，嶄新之國際文化競技場域已然出現，台灣如欲搶食
全球媒體市場大餅，必須提升該等相關產業的競爭力。

二、本局輔導之媒體產業中，最具文化輸出能量，並已在華語市場具備
競爭優勢者 當屬電視劇及流行音樂產業 如欲擴大其在國際市場
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競爭優勢者 當屬電視劇及流行音樂產業 如欲擴大其在國際市場競爭優勢者，當屬電視劇及流行音樂產業，如欲擴大其在國際市場
的影響力，需藉政府力量採取重點性、策略性及計畫性之手法加以
扶植推動。因此，97年7月行政院宣布將電視劇及流行音樂產業列
為文化創意產業發展方案之旗艦計畫
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為文化創意產業發展方案之旗艦計畫為文化創意產業發展方案之旗艦計畫。

三、為突破現有振興產業格局，本局深感媒體產業之國際競爭力及海外
市場之開拓須以更前瞻及更聚焦之策略加以推動，而電影產業所具

為文化創意產業發展方案之旗艦計畫。

三、為突破現有振興產業格局，本局深感媒體產業之國際競爭力及海外
市場之開拓須以更前瞻及更聚焦之策略加以推動，而電影產業所具市場之開拓須以更前瞻及更聚焦之策略加以推動，而電影產業所具
備之文化滲透潛力亦十分可觀，因此，進一步將電影產業併入原有
的旗艦計畫，並於今年5月獲行政院院會通過。

市場之開拓須以更前瞻及更聚焦之策略加以推動，而電影產業所具
備之文化滲透潛力亦十分可觀，因此，進一步將電影產業併入原有
的旗艦計畫，並於今年5月獲行政院院會通過。
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產業發展現況產業發展現況

電視內容產值統計及就業人口電視內容產值統計及就業人口
2007年全年電視劇產製量為12萬4,492小時
國內、外節目銷售總額為15億8,428萬元
國內銷售額為6億餘元，佔3成8；國外銷售佔6成2國內銷售額為6億餘元，佔3成8；國外銷售佔6成2
就業人口數約3萬人

電影產值統計及就業人口電影產值統計及就業人口
2007年電影產業家數約為602家 ◆營業總額約為138.28億元
電影總票房約為50億元 ◆海外市場銷售量為3.5億元
國片市場佔有率為7 38% ◆就業人口數為4 300人國片市場佔有率為7.38%                    ◆就業人口數為4,300人

流行音樂產值統計及就業人口
在全球音樂市場排名第30位，居華語地區領先地位
國內流行音樂年總產值62.8億元，實體唱片CD年銷售額約21.96億元
海外流行音樂出版品普及率在80%以上，年營業額10億元以上
就業人口數約 人
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就業人口數約1,400人



產業推動成果產業推動成果

電視內容產業

自95年起以每年約1 5億元經費補助業者製播優質及高畫質及數位自95年起以每年約1.5億元經費補助業者製播優質及高畫質及數位

電視節目，迄至今共補助110件企劃案，累計時數達820小時。

積極輔導業者參與香港 北京 上海及首爾等地電視展 並舉辦積極輔導業者參與香港、北京、上海及首爾等地電視展，並舉辦

台北電視節，協助業者銷售國外版權。

完成98年薦送廣電從業人員赴國外研習作業，預定於98年11月初

赴日本及美國研習。
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產業推動成果產業推動成果

電影產業

98年4月10日成立「兩岸電影交流委員會」，並辦理兩岸影展交

流活動。

補助電影業者開辦電影專題講座及人才培訓班，並協助導引國內

外影片在台進行前、後製工作，另協助地方縣市政府成立影視協

拍窗口，已有7縣市成立電影委員會組織。

已於98年8月21日發布「大陸地區電影從業人員來臺參與國產電

影片或本國電影片製作審核處理原則」，並溯及7月27日生效。

已於98年7月開辦「國片影像教育扎根計畫」。
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產業推動成果產業推動成果

流行音樂產業

設置辦理「金曲獎」、「台灣原創流行音樂大獎」等獎項，金曲獎
並已成為華語地區最具指標性之音樂獎項。並已成為華語地區最具指標性之音樂獎項。

補助優秀團體及旗艦行銷方案，本年補助15個樂團錄製專輯、6種
有聲出版創意行銷、及10個樂團前往歐、美、日、港及中國大陸等
地表演地表演。

協助業者開拓國際市場，輔導「拷秋勤」、「旺福」、「蘇打綠」、
原住民Taiwan soul及林強多媒體等團隊分赴美國、法國多個城市參
加專業音樂展及演出。

協助「拷秋勤」及蕭青陽分赴美國參加JPF Music Awards及葛萊美
獎，「拷秋勤」並勇奪最佳混音歌曲、最佳表演團體兩項大獎。獎 拷秋勤」並勇奪最佳混音歌曲 最佳表演團體兩項大獎
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面臨之挑戰面臨之挑戰

電視內容產業電視內容產業
因國內市場小，節目製作成本無法提升，影響節目品質及海外銷售。
大陸資金雄厚，對台灣劇組造成磁吸效應，也因台灣資金比例低，無法
爭取大陸版權收益之相對有利地位爭取大陸版權收益之相對有利地位。
缺乏經驗傳承及長期培養，編劇人才出現斷層，衝擊節目品質及賣相。

電影產業
國內電影市場過小，且受美國好萊塢電影的強勢衝擊。
大陸市場對國際資金、人才與技術具磁吸效應，而我國電影輸出大陸
仍有障礙與困難。仍有障礙與困難。
缺乏高階影像特效技術人才、電影製片人才及行銷人才。

流行音樂產業
盜版及數位發展衝擊既有商業機制，導致國內流行音樂市場急遽萎縮。
中國大陸市場吸引許多台灣音樂專業人才前往發展，造成人才流失。
台灣音樂市場呈下坡走向，星、馬歌手開始跳過台灣直接進軍大陸。
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台灣音樂市場呈下坡走向，星、馬歌手開始跳過台灣直接進軍大陸。



跨業整合趨勢跨業整合趨勢
(一)電視、電影及流行音樂之相互結合已為當前影音發展趨勢，其獲利模(一)電視、電影及流行音樂之相互結合已為當前影音發展趨勢，其獲利模(一)電視、電影及流行音樂之相互結合已為當前影音發展趨勢，其獲利模

式不再侷限於單一產品銷售，而是跨業整合行銷，相互間之匯流亦已
成形。

(一)電視、電影及流行音樂之相互結合已為當前影音發展趨勢，其獲利模
式不再侷限於單一產品銷售，而是跨業整合行銷，相互間之匯流亦已
成形。

(二)以「海角七號」而言，它不僅結合了電影、流行音樂、演唱會等，電
影放映後的附加價值還包括光碟片發行及電視、網路之放映等，甚至
還帶動觀光產業及商品消費等。

(二)以「海角七號」而言，它不僅結合了電影、流行音樂、演唱會等，電
影放映後的附加價值還包括光碟片發行及電視、網路之放映等，甚至
還帶動觀光產業及商品消費等。

(三)「亞洲小天王」周杰倫-為華語音樂市場的暢銷異數，近年跨足電影，
獲金馬獎提名並締造耀眼的票房紀錄。

(三)「亞洲小天王」周杰倫-為華語音樂市場的暢銷異數，近年跨足電影，
獲金馬獎提名並締造耀眼的票房紀錄。
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海角七號演唱會、電影原聲帶

周杰倫演唱會 電影-不能說的秘密



跨業整合示意圖

DVD海角七號劇本

電視版海角七號
或相同類型節目

HDTV
電視平台
CATV

海角七號院線片

IPTV

直播衛星

數位匯流平台
CATV

無線電視
電
影
主
題
曲

手持行動
手機答鈴

阿嘉(范逸臣)
無樂不做
國境之南

動 畫

曲

國境之南

9
傳統平台 新平台



跨業整合策略跨業整合策略

籌建市場趨勢研調機構，研調範圍包括電影、電
視，及流行音樂之國內外市場趨勢和脈動。

籌建趨勢研究
調查機構

製
作

採用各媒體之
原創故事

鼓勵電影業者採用國內出版、音樂、電視或網路
等媒體中之故事，開發具國際競爭力的電影劇本。

作
輔
導
方

鼓勵影視音樂
人才交流

鼓勵電影業者培養本土偶像及技術人員，並從流
行音樂、電視節目，或其他藝文領域發掘人才。

方
面 鼓勵製作音樂

相關產品

研訂補助要點鼓勵業者製作以音樂為主的大型音
樂劇、電玩遊戲、歌舞電影及電視節目。

以電視帶動
相關產品熱潮

藉由電視劇情節的舖陳及具聲光效果的呈現，帶
動出版、音樂樂曲、動畫等不同產品之熱絡。
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相關產品熱潮



跨業整合策略跨業整合策略

協助電影、電視節目及流行音樂在影視相關
頻道、MOD、網路及行動視訊等通路播出。

協助影音產品
於各平台播出

行
銷

結合影視音樂
於大陸播出

爭取國片於大陸電視頻道播出，並結合我國
流行音樂與電視節目，在大陸做跨業行銷推
廣。

銷
推
廣
方

影視音樂獎項
獎勵跨業作品

擴大金馬、金鐘及金曲等獎項成為華語影視、
音樂界之指標活動，並以影視產業整體思維，
獎勵跨業作品及人才。

方
面

影視活動中
跨業展出

於國內影視節活動或跨國影視交流平台中，除
銷售影視產品外，同時展出原著、動畫等作品，
並安排主題音樂演唱者表演跨業展出 並安排主題音樂演唱者表演。

大型流行節目帶
規劃製作類似「英國也有大明星」(Britain’s 
Got Talent) 之大型華人流行節目，搭配當季熱
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動景點觀光效益
Got Talent) 之大型華人流行節目 搭配當季熱
門節目景點，帶動周邊觀光效益。



跨業整合策略跨業整合策略

人
才

輔導電影新進人員跟隨中、大型電影製作
實習並與國際交流接軌，另特別鼓勵電視、
流行音樂人才跟拍實習與經驗交流。

輔導影視音樂
人員實習交流

才
及
基
礎

流行音樂人才跟拍實習與經驗交流

協助外片在台製作
協助外片在台製作，提升電影、電視及流

礎
建
置

協助外片在台製作
並設置協拍網站

行音樂之技術及工作機會；另設置影視協
拍網站，協助業者取景拍片或製作節目。

部
分 輔導影視及音樂

業者購置器材

輔導國內前、後製電影業者購罝國外先進
或數位器材，提高我國影視業者製作水準
及營運競爭力。
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願景願景

電影產業 流行音樂產業電視內容產業

期 程2010年～2014年

攻略華語市場攻略華語市場攻略華語市場攻略華語市場
全面帶動產業起飛全面帶動產業起飛全面帶動產業起飛全面帶動產業起飛
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一 電視內容產業旗艦計畫一、電視內容產業旗艦計畫

奠基拔擢—成為華語影視節目人才供應重鎮。

續航提昇—加強產銷能力，奠定台灣在華語地區節
目製作品牌風格及代表地位。目 標

拓展逐鹿—打造台灣成為亞太華語地區電視劇產製
王國，取得領先優勢。
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發展策略與重點計畫

電視內容產業旗艦計畫

發展策略與重點計畫
發展策略 重點計畫

一、人才培育：

培植潛力人才，充實華人影劇製作、編
劇資源

電
視

一、才庫開發計畫
(人才培訓) 

發展策略 重點計畫

劇資源

二、洞燭市場趨勢：
建立產、官、學合作機制及系統，研析市
場趨勢，開創並引領華語電視劇市場走向

視
內
容
產

二、風潮崛起計畫
(創意製作) 

三、健全環境：
推動國內法令鬆綁，強化跨業合作，活
絡節目製作資金的流通

產
業
發

三、環境再造計畫
(資金導入) 絡節目製作資金的流通

四、開拓海外市場：
協助搶攻大陸市場、開拓亞洲市場，並
積極爭取於美歐市場曝光機會

發
展
旗
艦

( )

積極爭取於美歐市場曝光機會

五、接軌國際：
促進國際參與，轉被動為主動，建立靈

艦
計
畫

四、台潮擴散計畫
(海外行銷) 

151515

活彈性的海外市場行銷機制及系統畫



具體措施及執行方案

電視內容產業旗艦計畫

具體措施及執行方案
一、才庫開發計畫((人才培訓人才培訓))一 才庫開發計畫((人才培訓人才培訓) ) 

(一)開辦電視編劇研習營，強化編劇人才培養
(二)促進產學合作，增強學生編、演、導、製及

後製實作技能的培養
(三)協助產業建立與國際優良製作團隊合作機制，吸取國外製作經驗及技能，
(四)獎勵優質電視內容製作；與影劇相關團體合辦影劇創作新人獎活動，

獎助影劇創作新人，培植多元製作人才或團隊的發展及作品推廣
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具體措施及執行方案

電視內容產業旗艦計畫

具體措施及執行方案
二、風潮崛起計畫((創意製作創意製作))二 風潮崛起計畫((創意製作創意製作))

(一)推動成立市場趨勢研究智庫，進行趨勢推估

(二)強化現行輔導作法，逐步提高節目製作經費補助額度

(三)積極促成業界與國際市場依趨勢研析結論 合作(三)積極促成業界與國際市場依趨勢研析結論，合作
拍攝符合趨勢的電視劇
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具體措施及執行方案

電視內容產業旗艦計畫

具體措施及執行方案
三、環境再造計畫((資金導入資金導入))三 環境再造計畫((資金導入資金導入) ) 

(一)與媒體監理機關研議修改電視媒體本國自製節目的比例，保障並提升本
國節目在黃金時段播映空間

(二)與媒體監理機關協調電視劇置入性行銷規範，促成企業界投資節目拍攝
意願，積極引進節目製作資金
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具體措施及執行方案

電視內容產業旗艦計畫

具體措施及執行方案
四、台潮擴散計畫((海外行銷海外行銷))四 台潮擴散計畫((海外行銷海外行銷))

(一)結合觀光拔尖計畫，製作大型華人流行性娛樂活動節目，吸引國外人士
赴台參與赴台參與

(二)參與國際影劇展演活動，擴大國際市場資訊交換網絡，並協助業者赴海
外投資或輔導參加商展、觀摩展外投資或輔導參加商展 觀摩展

(三)強化業界溝通管道，以加強業界團結合作為目標，共同開拓海外市場，
以擴大協商空間，建立合理化的交易機制

(四)建立外銷獎勵機制、輔導業界製作多語版內容產品

(五)設立海外行銷獎勵機制，鼓勵電視節目行銷國際，增強節目外銷動力

(六)新聞局駐外單位配合年度整合行銷策略，主動協助業者交易及爭取節目
播出機會
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電視內容產業旗艦計畫

預期成效預期成效

才庫開發計畫 風潮崛起計畫 環境再造計畫 台潮擴散計畫

3 000小時推動兩岸合拍時裝劇

製作累計時數 474 小時

3,000小時推動兩岸合拍

(搶佔大陸電視黃金時段)

時裝劇

偶像劇

2014年大陸市場版權銷售2014年海外市場銷售

25.05億元30.62億元

3 44億元9 8億元

202020

3.44億元9.8億元



二 電影產業旗艦計畫二、電影產業旗艦計畫

攻略華語電影市場，為國片創造藍海

培養國片受眾人口，為國片開拓市場目 標

厚植人才及工業基礎，為國片建構良好基礎環境
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發展策略與重點計畫

電影產業旗艦計畫

發展策略與重點計畫
發展策略 重點計畫

一、協助業者拍出在華語市場叫好叫
座之國片

電
影

影航爭鋒計畫

重點計畫

座之國片影
產
業
發

二、策略性輔導國片華語市場行銷及
推廣

發
展
旗

四海翱翔計畫

旗
艦
計

三、厚植我國電影人才及工業基礎

計
畫 神鬼奇兵計畫

2222



具體措施及執行方案

電影產業旗艦計畫

具體措施及執行方案
一、影航爭鋒計畫—協助業者拍出在華語市場叫好叫座之國片一 影航爭鋒計畫 協助業者拍出在華語市場叫好叫座之國片

(一)推動華語市場趨勢研究

(二)推動電影創意及劇本開發

(三)輔助業者拍出在華語市場具競爭力之中、大型影片

(四)輔助業者拍攝具文化多元性及市場競爭力之中、小型國片
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具體措施及執行方案

電影產業旗艦計畫

具體措施及執行方案
二、四海翱翔計畫—策略性輔導國片華語市場行銷及推廣二 四海翱翔計畫 策略性輔導國片華語市場行銷及推廣

(一)加強輔導國片海內、外市場行銷與推廣

(二)擴大「金馬獎」成為華語片之指標性活動

(三)配合法令鬆綁(含合拍機制)及兩岸談判，開拓國片大陸市場(三)配合法令鬆綁(含合拍機制)及兩岸談判，開拓國片大陸市場
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具體措施及執行方案

電影產業旗艦計畫

具體措施及執行方案
三、神鬼奇兵計畫—厚植我國電影人才及工業基礎三 神鬼奇兵計畫 厚植我國電影人才及工業基礎

(一)推動電影製作實務傳承

(二)導引國內、外及大陸影片在台進行前、後製工作

(三)推動我國電影從業人員與國際接軌，提升國片製作水準

(四)提升我國電影工業前、後製及數位化水準
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電影產業旗艦計畫

預期成效預期成效

影航爭鋒計畫 四海翱翔計畫 神鬼奇兵計畫

輔助兩岸合拍電影

每年平均 1 部 增為 每年10部

輔助兩岸合拍電影

2014年大陸市場佔有率2014年票房產值 2014年大陸市場佔有率

6.9%
2014年票房產值

43.38億元

2.3%4.26億元
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三 流行音樂產業旗艦計畫三、流行音樂產業旗艦計畫

創新—創新產製能力以維持台灣流行音樂在華語市
場的龍頭地位

領先—在日、韓等亞洲地區取得流行音樂發展之領
先優勢目標

提升—在歐、美先進地區國家提升台灣流行音樂能
見度
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發展策略與重點計畫

流行音樂產業旗艦計畫

發展策略與重點計畫
發展策略 重點計畫

一、全面網羅優秀音樂人才，從正規教
育、在職訓練、實務訓練三方面

著手，以厚植產業發展潛力。

流
行
音

網羅明珠計畫

發展策略 重點計畫

著手，以厚植產業發展潛力。

二、鼓勵並支持國內音樂表演活動，以
活絡國內市場，並協助解決音樂

音
樂
產 深耕夢土計畫活絡國內市場 並協助解決音樂

發展之相關法令限制問題。產
業
發

深耕夢土計畫

三、輔導業者創新音樂發展及商務行

銷模式，並強化跨業整合，以提
升整體產值。

發
展
旗
艦

傳播天音計畫

四、開拓海外華語市場，接軌國際市
場，促進國際參與，培植國際型

艦
計
畫 飛騰萬里計畫

28
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具體措施及執行方案

流行音樂產業旗艦計畫

具體措施及執行方案
一、網羅明珠計畫一 網羅明珠計畫

(一)辦理音樂創作類團體及個人之創、製、行銷培育專案

(二)大專院校增設流行音樂專業課程

(三)鼓勵唱片界與教育界建教合作

(四)鼓勵國際師資技術之交流與合作

(五)辦理培植多元語言創作人才發展及作品推廣活動(五)辦理培植多元語言創作人才發展及作品推廣活動
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具體措施及執行方案

流行音樂產業旗艦計畫

具體措施及執行方案
二、深耕夢土計畫二 深耕夢土計畫

(一)擴大金曲獎意義、辦理金曲音樂週活動

(二)辦理亞洲區獨立音樂獎項，發展台灣成為獨立音樂之指標性國家

(三)辦理流行音樂資產保存、典藏及展示(三)辦理流行音樂資產保存、典藏及展示

(四) 建立公平合理之產業經營環境、輔導發展數位音樂
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具體措施及執行方案

流行音樂產業旗艦計畫

具體措施及執行方案
三、傳播天音計畫三 傳播天音計畫

(一)表演空間輔導獎助計畫（含補助表演空間設備更新及票房獎勵等）

(二)輔導辦理音樂主題觀光活動

(三)鼓勵以音樂為主媒材之跨業合作(三)鼓勵以音樂為主媒材之跨業合作

(四)輔助音樂產業之創新行銷模式

(五)籌設流行音樂趨勢研究智庫、辦理市場調查研究工作
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具體措施及執行方案

流行音樂產業旗艦計畫

具體措施及執行方案
四、飛騰萬里計畫四 飛騰萬里計畫

(一)輔導音樂表演工作者赴海外駐點演出及參加國際音樂節

(二)輔導業者及從業人員赴海外研習、及參加國際重要音樂獎項

(三)與大陸進行智財權之協商(三)與大陸進行智財權之協商
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預期成效

流行音樂產業旗艦計畫

預期成效

網羅明珠計畫 深耕夢土計畫 傳播天音計畫 飛騰萬里計畫

提升台灣流行音樂之創、製、銷能量。
帶動產業創新及升級，5年之總產值突破500億元。
提升台灣流行音樂之創、製、銷能量。
帶動產業創新及升級，5年之總產值突破500億元。帶動產業創新及升級，5年之總產值突破500億元
創造工作機會、吸引人才回流，5年就業人數由1400人增加為2800人。
厚植文化軟實力，並拓展海外市場，形塑品牌形象，同時開創產品價值。
鞏固華語市場優勢地位，再造明星級音樂產業人才，發展成為獨立音樂指標性國家。

帶動產業創新及升級，5年之總產值突破500億元
創造工作機會、吸引人才回流，5年就業人數由1400人增加為2800人。
厚植文化軟實力，並拓展海外市場，形塑品牌形象，同時開創產品價值。
鞏固華語市場優勢地位，再造明星級音樂產業人才，發展成為獨立音樂指標性國家。

20142014年大陸市場佔有率年大陸市場佔有率

7 35%
20142014年海外市場銷售年海外市場銷售

50億元

1 47%

7.35%

10億元

3333
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總經費需求表總經費需求表

單位:億元

計畫名稱／年度 2010 2011 2012 2013 2014 小計

單位:億元

電視內容產業 4.31 9 11.8 12.8 12.33 50.24

電影產業 4 41 15 15 15 15 64 41電影產業 4.41 15 15 15 15 64.41

流行音樂產業 1.75 5.1 4.85 4.85 4.8 21.35

合計 10.47 29.1 31.65 32.65 32.13 136
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結語結語

電視、電影及流行音樂等3產業之相互結合已為當
前影音發展趨勢，其製作過程與市場行銷已不再侷
電視、電影及流行音樂等3產業之相互結合已為當
前影音發展趨勢，其製作過程與市場行銷已不再侷前影音發展趨勢 其製作過程與市場行銷已不再侷
限於單一產品，而是跨業整合行銷，相互間製作與
流通之匯流已然成形。

前影音發展趨勢 其製作過程與市場行銷已不再侷
限於單一產品，而是跨業整合行銷，相互間製作與
流通之匯流已然成形。

本局在此３項旗艦計畫內，除希望藉由各種創意作
法與具體策略來提升個別產業競爭力外，更期透過
本局在此３項旗艦計畫內，除希望藉由各種創意作
法與具體策略來提升個別產業競爭力外，更期透過法與具體策略來提升個別產業競爭力外，更期透過
３產業間的跨界整合帶動，能大幅提升整體產值，
讓我國文創產業在質與量上能同步提高，進而在全

法與具體策略來提升個別產業競爭力外，更期透過
３產業間的跨界整合帶動，能大幅提升整體產值，
讓我國文創產業在質與量上能同步提高，進而在全
球激烈競爭的環境中成長茁壯，成為國家重要的軟
實力與巧實力，以成功攻略華語市場， 立足世界。
球激烈競爭的環境中成長茁壯，成為國家重要的軟
實力與巧實力，以成功攻略華語市場， 立足世界。
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討論題綱討論題綱

在電視內容、電影及流行音樂3項產業發展過程中，面臨之問
題仍為如何成功跨業整合及解決市場、資金與人才等問題，
在電視內容、電影及流行音樂3項產業發展過程中，面臨之問
題仍為如何成功跨業整合及解決市場、資金與人才等問題，
故本局研提之討論題綱如下：

跨業整合：如何整合3產業個別優勢，並結合數位及網路發

故本局研提之討論題綱如下：

跨業整合：如何整合3產業個別優勢，並結合數位及網路發跨業整合：如何整合3產業個別優勢，並結合數位及網路發
展，以擴大整體產值？

市場：如何突破國內市場狹小的長期困境，並開展更大之海
外市場

跨業整合：如何整合3產業個別優勢，並結合數位及網路發
展，以擴大整體產值？

市場：如何突破國內市場狹小的長期困境，並開展更大之海
外市場外市場？

資金：如何進一步鼓勵民間投資，並擅用國發基金之資金？

人才：我國教育體系中之師資與課程能否長期有效培養業界

外市場？

資金：如何進一步鼓勵民間投資，並擅用國發基金之資金？

人才：我國教育體系中之師資與課程能否長期有效培養業界人才：我國教育體系中之師資與課程能否長期有效培養業界
所需之專業技術人才，以避免人才斷層？
人才：我國教育體系中之師資與課程能否長期有效培養業界
所需之專業技術人才，以避免人才斷層？
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簡報完畢

敬請指教敬請指教
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