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【主題報告】【主題報告】

結合精緻農業、健康照護、
文化創意 提升觀光內涵

交通部觀光局

文化創意，提升觀光內涵
交通部觀光局
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報告大綱報告大綱報告大綱報告大綱

壹、前言壹、前言

貳、現況研析貳、現況研析貳 現況研析貳 現況研析

參、推動策略參、推動策略

肆、結語肆、結語
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壹、前言壹、前言

觀光拔尖領航方案將以「觀光 串連精緻觀光拔尖領航方案將以「觀光」串連精緻

農業、健康照護、文化創意三大產業所開發的

成熟產品，透過觀光行銷與宣傳途徑，讓國際

旅客來台體驗，從事深度旅遊，以提升並多元旅客來台體驗 從事深度旅遊 以提升並多元

化觀光產品內涵。
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貳、現況研析貳、現況研析貳、現況研析貳、現況研析

檢視檢視
精緻農業、健康照護、文化創意產業，

與觀光相關之推動作法
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一、農委會【精緻農業健康卓越方案】推動作法

健康 CAS優良農產品 有機農業深化安全驗證深化安全驗證

精

健康
農業 吉園圃 TAP產銷履歷

深化安全驗證深化安全驗證
打造健康無毒島打造健康無毒島

精
緻

卓越
農業

生物技術

觀賞魚 種苗 種畜禽

石斑魚蘭花領先科技研發領先科技研發
打造卓越農科島打造卓越農科島

農
業

農業

農業 慢活森林
魚釣鯨賞

樂活樂活
農業農業

業 深度遊

農業

魚釣鯨賞
農村休閒

台灣茗茶 農村美酒

重塑農村風情重塑農村風情
打造樂活休閒島打造樂活休閒島農業農業 農業

精品

台灣茗茶 農村美酒
經典好米 竹製精品
金鑽水產 優質畜產

打造樂活休閒島打造樂活休閒島
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【農業深度遊】推動作法：

1-1新經營模式 1-2新市場開發1-2新市場開發

健康養生

依據不同客層，開發多元主題遊程

銀髮養生遊、芬多精健康行、鐵馬活力行

籌建3處平地森林遊樂區
（面積1,000公頃以上）

打造節能、減碳之優質生態知性園區
親子知性

體驗學習

農業體驗DIY 、賞鯨及生態發現遊

校外教學、企業體驗假期、農村
體驗住宿 (farmstay)

推動4處示範級休閒農業區
建立識別標章及服務認證制度

打造節能、減碳之優質生態知性園區

推動310處社區再生
具田園之美的農村再生建設

美食饗宴

紓壓療癒

2食1泊田園特色精緻美食文化遊

體驗住宿 (farmstay)

園藝紓壓 香草花卉芳香療法慢活行

建立識別標章及服務認證制度

具田園之美的農村再生建設

建置4處遊艇專用泊區
建置2處示範級休閒漁港

開發國外市場，101年外國旅客倍增

紓壓療癒 園藝紓壓、香草花卉芳香療法慢活行

運用ICT
建立動態與友善全球化資訊平台

建置2處示範級休閒漁港

推動「機票＋農場」便利行

拓展馬.日.韓及大陸團客
拓展星.港.歐美背包體驗客
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建立動態與友善全球化資訊平台 推動 機票＋農場」便利行

資料來源：農委會



二、衛生署【健康照護升值白金方案】推動作法

健全醫療照護體系
服
務 11 營造產業環境，建立營造產業環境，建立

健
康

推動長期照護體系

務
產
業

1.1. 營造產業環境，建立營造產業環境，建立
異業結盟合作模式異業結盟合作模式

2.2. 形塑臺灣優質醫療品形塑臺灣優質醫療品
牌牌

推推

動動

目目康
照
護
升
值

發展健康促進產業

發展台灣智慧醫療服務
加
值
產

牌牌

3.3. 持續提升醫療服務技持續提升醫療服務技
術與品質，促進醫療術與品質，促進醫療

目目

標標

值
白
金
方

推動國際與兩岸醫療

強化國家衛生安全

產
業 機構與國際接軌機構與國際接軌

方
案

強化國家衛生安全

製
造
產

台灣生技起飛鑽石行動
方案 (另列六大新興

1.1. 醫療服務國際化醫療服務國際化
旗艦計畫旗艦計畫

具具

體體

措措產
業

方案 (另列六大新興
產業之一) 2.2. 部會機關分工合作，部會機關分工合作，

共同挹注資源共同挹注資源

措措

施施

7
資料來源：衛生署



【【醫療服務國際化旗艦計畫醫療服務國際化旗艦計畫】】推動作法：【【醫療服務國際化旗艦計畫醫療服務國際化旗艦計畫】】推動作法

11 強化台灣國際形象強化台灣國際形象11 強化台灣國際形象強化台灣國際形象國際11 持續品質監控與改善持續品質監控與改善11 持續品質監控與改善持續品質監控與改善 1.1. 強化台灣國際形象強化台灣國際形象
2.2. 建立整體醫療知名度建立整體醫療知名度
3.3. 產業推廣，開發新通路產業推廣，開發新通路

1.1. 強化台灣國際形象強化台灣國際形象
2.2. 建立整體醫療知名度建立整體醫療知名度
3.3. 產業推廣，開發新通路產業推廣，開發新通路

國際
行銷

1.1. 持續品質監控與改善持續品質監控與改善
2.2. 提昇整體醫療形象提昇整體醫療形象
3.3. 衡平醫療產業發展與衡平醫療產業發展與

社會公平性社會公平性

1.1. 持續品質監控與改善持續品質監控與改善
2.2. 提昇整體醫療形象提昇整體醫療形象
3.3. 衡平醫療產業發展與衡平醫療產業發展與

社會公平性社會公平性

觀光資醫療服

社會公平性社會公平性社會公平性社會公平性

加強旅遊觀光業與醫加強旅遊觀光業與醫加強旅遊觀光業與醫加強旅遊觀光業與醫

醫療服務醫療服務
產業化產業化

源整合
醫療服
務品質

1.1. 便捷海外人士入境便捷海外人士入境
程序之辦理程序之辦理

22 積極開拓海外僑胞積極開拓海外僑胞

1.1. 便捷海外人士入境便捷海外人士入境
程序之辦理程序之辦理

22 積極開拓海外僑胞積極開拓海外僑胞

1.1. 加強旅遊觀光業與醫加強旅遊觀光業與醫
療產業之策略合作療產業之策略合作

2.2. 強化觀光基礎建設，強化觀光基礎建設，
提升觀光品質提升觀光品質

1.1. 加強旅遊觀光業與醫加強旅遊觀光業與醫
療產業之策略合作療產業之策略合作

2.2. 強化觀光基礎建設，強化觀光基礎建設，
提升觀光品質提升觀光品質

產業化產業化

2.2. 積極開拓海外僑胞積極開拓海外僑胞
與大陸地區市場與大陸地區市場

3.3. 法令限制持續檢法令限制持續檢
討與鬆綁討與鬆綁

2.2. 積極開拓海外僑胞積極開拓海外僑胞
與大陸地區市場與大陸地區市場

3.3. 法令限制持續檢法令限制持續檢
討與鬆綁討與鬆綁

提升觀光品質提升觀光品質提升觀光品質提升觀光品質

異業政策 11 營造產業環境營造產業環境11 營造產業環境營造產業環境
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討與鬆綁討與鬆綁討與鬆綁討與鬆綁 異業
結盟

政策
配搭

1.1. 營造產業環境營造產業環境
2.2. 異業策略結盟異業策略結盟
3.3. 建立營運模式建立營運模式

1.1. 營造產業環境營造產業環境
2.2. 異業策略結盟異業策略結盟
3.3. 建立營運模式建立營運模式 資料來源：農委會



三、文建會【文化創意產業發展方案】推動作法

產業研發及輔導

多元資金挹注

文
化

環
境
整

人才培育及媒合

多元資金挹注

打造故宮為文創重鎮化
創
意
產
業

整
備

產業集聚效應

市場流通及拓展
打造故宮為文創重鎮
推動五大創意文化園區

(華山、台中、嘉義、台南、花蓮)

業
發
展
方

電視內容產業

推動台潮擴散計畫，製作大型華人流行娛樂活動
節目，吸引國外人士來台，並積極開拓海外市場

方
案

旗
艦

流行音樂產業

電影產業

推動傳播天音計畫，獎助表演空間、推廣展演活動

推動四海翱翔計畫，輔導國片華語市場行銷及推廣

艦
產
業

設計產業

數位內容產業
推動2011世界設計大會、台灣創意設計中心進駐松
山菸廠等計畫 打造設計園區 吸引國際人士來台

推動飛騰萬里計畫，開拓華語市場及國際表演經驗

9

設計產業

工藝產業

山菸廠等計畫，打造設計園區，吸引國際人士來台

資料來源：文建會



參、推動策略參、推動策略

各部會本於權責，落實方案，充實產品內容
策略1

各部會本於權責 落實方案 充實產品內容

觀光局整合資源，包裝成特色旅遊產品
策略2

觀光局整合資源 包裝成特色旅遊產品

觀光局透過觀光拔尖領航方案，加強國際行銷
策略3

觀光局透過觀光拔尖領航方案，加強國際行銷
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各部會本於權責，落實方案，充實產品內容
策略1

面 精緻農業 健康照護 文化創意

各部會本於權責，落實方案，充實產品內容

面
向

精緻農業
(農委會)

健康照護
(衛生署)

文化創意
(文建會)

資
源

‧3處平地森林遊樂區
‧4處示範休閒農業區
‧310處農村再生

‧健檢三寶（核磁共振、
正子造影、電腦斷層）
設備先進

‧故宮為文創重鎮
‧5大創意文化園區
‧6大旗艦產業源

面

310處農村再生
‧4處遊艇專用區
‧2處示範級休閒漁港

設備先進
• 醫療美容儀器密度台

灣全球名列前茅

6大旗艦產業

產
品

‧開發健康養生、親子
知性、體驗學習、美

‧健檢、美容、美齒、
洗腎等低侵入性產品

‧大型華人流行娛樂
活動節目、國片、

品
面

知性 體驗學習 美
食饗宴、紓壓療癒等
多元主題遊程

洗腎等低侵入性產品 活動節目 國片
流行音樂、設計園
區、大品牌
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觀光局整合資源，包裝成特色旅遊產品
策略2

(一)與【精緻農業】結合

農業觀光之旅

1.推出創新行程

農業觀光之旅

參訪休閒農業園區、
農村再生社區 體驗農村再生社區，體驗
農場生活知識及經驗
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生態之旅

•從遊艇港及休閒漁港出發，
出海體驗海釣或賞鯨豚出海體驗海釣或賞鯨豚、
賞鷗之樂

•參訪森林遊樂區，健行、

海釣／賞鯨豚海釣／賞鯨豚

參訪森林遊樂區 健行
賞鳥，享受芬多精

•辦理生態旅遊活動
海釣／賞鯨豚海釣／賞鯨豚

13
賞鳥賞鳥//賞鷗賞鷗健行健行



2.國際行銷宣傳

• 邀請休閒農場主人隨觀光推廣團赴港星馬參加旅展，與民眾
面對面行銷；接受當地媒體採訪，介紹台灣休閒農場。

• 邀請國際媒體及旅行業者來台體驗，返國報導及包裝產品。

【推動成效】:
‧每年國際旅客前往休閒農場人數超過 6萬人次。
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每年國際旅客前往休閒農場人數超過 6萬人次
‧宜蘭香格里拉農場參訪旅客中已有４成為國際旅客。



(二)與【健康照護】結合

保健旅遊

1.推出創新行程

保健旅遊

協助媒合旅行業者與醫院，結合健康檢查、
漢醫特色保健 洗腎 皮膚美容 牙齒美容漢醫特色保健、洗腎、皮膚美容、牙齒美容
等低侵入性之產品，包裝成保健旅遊產品
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旅行業者與醫院合作包裝保健旅遊產品

地區 推薦醫院 推薦景點地區 推薦醫院 推薦景點

北部 臺大醫院、長庚醫院、萬芳
醫院、國泰醫院、新光醫院、
馬偕醫院 台安醫院 北醫

101大樓、忠孝商圈、
淡水老街、故宮博物
院 迪化街 陽明山馬偕醫院、台安醫院、北醫

附醫、壢新醫院、三軍總醫
院、振興醫院、耕莘醫院、
中山醫院、台北諾貝爾眼科

院、迪化街、陽明山、
萬華青草街

中山醫院、台北諾貝爾眼科
診所

中部 中國附醫、彰化基督教醫院、
童綜合醫院 彰濱秀傳醫院

中港商圈、埔里、谷
關 鹿港 后豐鐵馬童綜合醫院、彰濱秀傳醫院、

光田綜合醫院、 員榮綜合
醫院、佑民醫院

關、鹿港、后豐鐵馬
車道、日月潭

成大醫院 高醫附醫 義大 高雄新堀江 愛河南部 成大醫院、高醫附醫、義大
醫院、阮綜合醫院、天主教
聖馬爾定醫院、佛教慈濟綜
合醫院大林分院 生安醫院

高雄新堀江、愛河、
阿里山、台南府城、
關子嶺、墾丁

合醫院大林分院、生安醫院

東部 花蓮慈濟醫院、羅東博愛醫
院

原住民嘉年華、蘇澳
冷泉、花蓮賞鯨、太
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魯閣、東北角野柳、
關山越嶺步道



2.配合醫療服務國際化計畫，加強國際宣傳

鼓勵旅遊業者開發保健旅遊、養生、溫泉觀光旅遊等行
程，每年並給予廣告與補助獎勵。

製作各式之宣傳摺頁與廣告推廣。

於觀光雙月刊以專題報導方式每月持續報導、宣傳醫療
保健之旅相關之活動與訊息。

與外交部及衛生署合作於德國法蘭克福機場醫設置台灣
櫥窗燈箱 增加台灣醫療保健旅遊之曝光櫥窗燈箱，增加台灣醫療保健旅遊之曝光。

17
美食養生保健旅遊 觀光雙月刊 燈箱廣告



邀請國內外旅行業者進行考察。

大陸組團社2009年4月
來台參訪醫療院所

英國組團社來台參訪

【推動成效】:
美國與香港業者推出健檢行程 每年吸引千人來台健檢‧美國與香港業者推出健檢行程，每年吸引千人來台健檢。

‧ 日本業者推出年輕女性之牙齒美白與植牙行程，每年吸引萬人來台。

‧新加坡業者包裝洗腎行程，已招募數團來台洗腎。

18

新加坡業者包裝洗腎行程 已招募數團來台洗腎



3.推出保健旅遊推廣活動

2008年7月1日舉辦千人足健體驗活動，共有日、韓、港、
美、英等各國遊客熱情參與，不但成功地締造金氏世界紀
錄 更將傳統之足健按摩加以摩登形象包裝 成功製造話錄，更將傳統之足健按摩加以摩登形象包裝，成功製造話
題，國際媒體皆爭相報導。

金氏世界

活動摺頁

19

金氏世界
紀錄證書2008千人足健體驗活動



2008千人足健體驗活動各國媒體報導

韓
國國SB

S

電電
視
台

日本NHK
香
港

日本NHK 港
媒
體
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2009經穴按摩活動2009經穴按摩活動

以「台灣˙元氣˙超值」
為概念，為概念，

吸引日韓馬及其他
共350位旅客參與，

21

共350位旅客參與
44家國內外媒體採訪



(三)與【文化創意】結合

利用台灣電影、偶像劇及在華語流行音樂居領
先地位之優勢，結合台灣重要觀光景點，包裝

追星哈台旅遊

1.推出創意行程

先地位之優勢，結合台灣重要觀光景點，包裝
哈星追台產品，製作追星手冊
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2.辦理追星哈台推廣活動

2009年日韓代言人飛輪海

(1) (1) 飛輪海國際歌友會飛輪海國際歌友會

2009年日韓代言人飛輪海
國際演唱會，共計有日韓
港星馬等3,600名歌迷參
加，觀光收益超過新台幣
1億元。
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(2)結合產品策略，請
代言人擔任一日導
遊，吸引更多追星
族。
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3.運用優質偶像劇結合旅遊產品，加強宣傳。

贊助偶像劇置入重要景點贊助偶像劇置入重要景點
宣傳台灣觀光宣傳台灣觀光

25



台灣獨特觀光資源，吸引韓國偶像劇【on air】專程來台拍攝【 】

26



觀光局透過觀光拔尖領航方案，加強國際行銷
策略3

(一)國際光點計畫：

觀光局透過觀光拔尖領航方案，加強國際行銷

鼓勵開發符合5大區域特色主題專案，發展為國際級、
獨特性、長期定點定時、可吸引國際旅客之產品：

慢活及自然的東台灣

生活及文化的北台灣

華人文化藝術重鎮 、
時尚設計 流行音 慢活及自然的東台灣

鐵馬與鐵道旅遊、
有機休閒農場、

原住民文化

時尚設計、流行音
樂、時尚都會

原住民文化
產業及時尚的中台灣

茶園、咖啡、
花卉、森林鐵道 多元的台灣

會議展覽產業、
美食小吃、溫泉、

花卉、森林鐵道

歷史及海洋的南台灣

多元的台灣
（不分區，含離島）
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美食小吃 溫泉
生態旅遊、戰地風情、
聚落景觀

開台歷史、
舊城古蹟



(二)海外旅行社創新產品販售送客獎勵計畫：

鼓勵海外旅行社販售農業觀光、特色社區體驗、生態
或登山、醫療或保健養生、原住民部落或客家文化、
自行車或運動旅遊等特色旅遊產品 給予獎助金 作自行車或運動旅遊等特色旅遊產品，給予獎助金，作
為文宣品製作、媒體廣告刊登、促銷推廣活動及教育
訓練之用。訓練之用。
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(三)國際市場開拓計畫
針對主要客源市場及潛在新興針對主要客源市場及潛在新興
市場訂定行銷宣傳策略
與國內外旅行業者合作開發新
行程及優質旅遊產品 分眾行行程及優質旅遊產品，分眾行
銷
規劃具國際性、競爭性宣傳推

德國大型戶外廣告

廣及促銷活動
與國際知名媒體合作，加強國
際曝光度 德國大型戶外廣告際曝光度
參與國際重要大型旅展及會議
展、辦理推廣活動

29東京旅展



肆、結語肆、結語

一 觀光內涵之深化 需仰賴各部會分一、觀光內涵之深化，需仰賴各部會分
工合作，落實各項與觀光發展相關
工作 營造出具國際吸引力之產品工作，營造出具國際吸引力之產品
特色。

二、觀光局將積極整合各部會已發展成
熟的觀光資源，包裝成創新旅遊產熟的觀光資源 包裝成創新旅遊產
品，並運用多元管道，加強國際宣
傳，吸引國際旅客來台。傳，吸引國際旅客來台。
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【討論題綱】【討論題綱】【討論題綱】【討論題綱】

如何結合精緻農業、健康照護、
文化創意 深化台灣觀光內涵文化創意，深化台灣觀光內涵，
使台灣之優質生活型態成為國際
人士短期 多次來台觀光 甚至人士短期、多次來台觀光，甚至
長期駐留、投資之新經濟？
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討論題綱
一 觀光拔尖領航方案一.觀光拔尖領航方案

1. 台灣觀光在文化歷史、原住民族、閩客傳統、山岳海
洋、農業等資源多元豐富，如何透過跨業（跨部會）洋、農業等資源多元豐富，如何透過跨業（跨部會）
合作與支援，共同發展台灣觀光優勢與特色？

2. 為強化國際人士來台旅遊誘因，台灣是否仍有簽證、
入境或相關接待瓶頸待放寬或改善？可以如何改善？

3. 第一線觀光接待人員的服務將帶給國際旅客對台灣的
第一印象 如何讓學校教育與人員培養符合業界人才第一印象，如何讓學校教育與人員培養符合業界人才
需求？

4 縣市政府如何運用及包裝自身特色與資源，並適度結4. 縣市政府如何運用及包裝自身特色與資源 並適度結
合中央政策規劃，持續推動觀光發展？

二.結合精緻農業、健康照護、文化創意，提升觀光內涵

如何結合精緻農業、健康照護、文化創意，深化台灣觀
光內涵，使台灣之優質生活型態成為國際人士短期、多
次來台觀光，甚至長期駐留、投資之新經濟？
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次來台觀光，甚至長期駐留、投資之新經濟？


